Herzlich willkommen zum
Unternehmerworkshop!

25.08.2021

Prozessbegleitung durch:

COMPASS |srerine
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£ Unternehmen

als Regionalpartner durchgefiihrt.

Im Rheinischen Revier wird die Forderung des Projekts durch die
Revier P Bezirksregierung Kéln und die Zukunftsagentur Rheinisches Revier B
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COMPASS [iases

Mirca Litto,
Rhein-Erft Tourismus e.V.

BegriRung
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COMPASS [iases

Blrgermeister Frank Rombey,
Niederzier

Er6ffnung des Unternehmerworkshops
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Agen da COMPASS MARKETING

15.10-15.30 Kurze EinfUhrung in die Arbeit des Innovationsnetzwerk Tourismus,
Kern-Ergebnisse der Online-Befragung

15.30-15.45 Innovative Ideen flr den Tourismus — Zusammenfassung des
Vormittags

15.45-16.50 Kurzvortrage gute Beispiele und Podiumsgesprach S

16.50-17.00 Pause

17.00-17.30 Workshop-Phase .>

17.30—18.00  Ergebnisse, Fordermdglichkeiten und Ausblick Bitte bedienen
Sie sich bei

Kaffee & Snacks!

Ab 18.00 Uhr Netzwerken mit Happchen & Getranken



Das Innovationsnetzwerk

Tourismus

 Zusammenschluss aller Teilregionen des

Rheinischen Reviers
* Grdndung 2019

e Ziele & Aufgaben:
- Vernetzung & Austausch
- Strategische Grundlagen schaffen
- Gemeinsame Lobbyarbeit

- Verstetigung des Innovationsnetzwerks

25.08.2021 Unternehmerworkshop am 1.

Tourismustag_ im RR

CONSULTING
MARKETING
TRAINING

COMPASS

DAS RHEINISCHE REVIER

KREISE, KOMMUNEN UND VERKEHRSWEGE

L FOLGE

' \/H 3333

StddteRegion
Aachen

e
Digitalisierung und Ene ergie. 4
L Qi g



CONSULTING
MARKETING
TRAINING

Der Prozess COMPASS

v" Austausch und Kennenlernen v" Information an und Diskussion mit v" Durchfiihrung einer Online- * Vorbereitung der Netzwerk-
3 v" Definition von Selbstversténdnis, verschiedenen Verbanden, Befragung zur Einbeziehung der verstetigung durch Folgeprojekt
© Aufgaben und Zielen des Kommunen und Kreisen in 3 Bevdlkerung * Endbericht und Abschluss der
-E Innovationsnetzwerks regionalen Workshops e Veranstaltung des 1. Tourismustages ersten Projektphase des
= v’ Entwicklung: Vision, Positio- v’ Erarbeitung eines Strategiepapiers mit Innovations- und Innovationsnetzwerks
nierung und touristische Themen als Bericht fir politische Gremien Unternehmerworkshop
K% Strategie- RegelméRige Videokonferenzen & Statusworkshop zum Austausch der Workshop
o workshop touristischen Planungen und Projekte in den Teilregionen Nachhaltigkeit
%
Qo
C
,;:4’ Exkursion Exkursion Exkursion Exkursion Exkursion
5 Garzweiler Inden Lausitz Hambach Ruhrgebiet
—

Regionale Workshops 2020 1. Tourismustag
im Rheinischen

Revier

Abschluss-
veranstaltung

Vorstellung des Online-Befragung
Strategiepapiers in von Unternehmern,
politischen Gremien Kreisen und Blrgern

Ko-Entwicklung eines Rahmenkonzepts
flr touristische Projekte im RR

Austausch mit dem Landschaftsverband Rheinland und dem Wirtschaftsministerium NRW
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RegelmaRiger Austausch mit der Zukunftsagentur Rheinisches Revier und den Revierknoten
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Vision 2050 COMPASS |

Das Rheinische Revier steht flr transformativen Wandel:

Vom Bergbaurevier zur innovativen Modellregion fur Nachhaltigkeit und CO2-neutralen Tourismus.

Das Rheinische Revier ist eine zukunftsweisende, CO2-neutrale und barrierefreie Urlaubsdestination, die ihr
industriekulturelles Erbe durch ein Netz aus innovativ inszenierten Bildungsangeboten erlebbar macht.
AuRerdem pragen das aktive Erlebnis des Landschaftswandels und der hohe Sport/Freizeit- und
Erholungswert rund um die neu geschaffene Seenlandschaft den touristischen Charakter des Rheinischen
Reviers, ebenso wie die Inszenierung von spannenden Innovationsprojekten im Zuge des Strukturwandels.

Als eigenstandige Destination — eingebunden in den Tourismus des Landesverbands Tourismus NRW e.V. —ist
das Rheinische Revier in Europa bekannt und beliebt unter Einheimischen, Naherholern und Touristen
gleichermalen. Die hohe Lebensqualitat ist ein wichtiger Standortfaktor fir die Ansiedlung von Unternehmen
und Fachkraften und fordert die regionale Identitatsbildung im Rheinischen Revier.
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Positionierung

Entwurf des zuklnftigen, touristischen Profils des Rheinischen Reviers

Vom

Braunkohle- Ist die Grundlage fiir Inszenierung und Storytelling nach Innen und AufSen.
revier zur

CO2-neutralen,

Ist die Voraussetzung fiir alle strategischen Planungen. Stimmen
die geplanten Vorhaben mit diesen Personlichkeitswerten
liberein?

Innovativ, wandelbar,
bewusst, nachhaltig,
zukunftsfahig

<
X
Q’b
O & . . : Liefert die Grundlage fiir eine einheitliche emotionale
S X Erkenntnis, Staunen, Zufriedenheit . .
Q,& %0 e s’tillen Imr’)ulse erhalten . Ansprache in allen Kommunikations- und

MarketingmafSnahmen.

Beantwortet die Frage warum

(Nah)erholung, Lernen, Aktiv sein/ Sport treiben Gdste ins RR kommen sollen

6& Natur- & Kultur- & Sport- & Energie- &
Erholungsrevier Bildungsrevier Aktivrevier Klimaschutzrevier Dient als Leitfaden fiir zu entwickelnde
Produkte und Attraktionen
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Online Befragung 2021

Zentrale Ergebnisse
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Online-Befragung 2021 COMPASS i

e Durchgefuhrt im Mai & Juni 2021 mit 582 Teilnehmern:
e 55 Tourismusunternehmen
* 133 Kommunen/Kreise/Institutionen 44 %

* 394 Burger Natur- und Aktivtourismus mit

Fokus auf Nachhaltigkeit

? Die Chancen fur den Tourismus durch den Strukturwandel:

21 %

Naherholung & Heimaturlaub,
sowie grenznahe Markte

(Sehr) hoch
o
Hoch . 12 A)
O Langfristig Innovative Angebote und
(30 Jahre +) neue Strukturen & Netzwerke
Neutral Mittelfristig
(20 Jahre)
p o,
Kurzfristig 7 A
(10 Jahre)

Transformationsprozess &

Energiewende aktiv miterleben
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Online-Befragung 2021 COMPASS i

? Feedback zur Vision ,Vom Bergbaurevier zur Modellregion fiir Nachhaltigkeit und CO2-neutralen Tourismus®

49 % 12 % 11 % 9 %

Super, genau die Ein langer Weg! Zu abstrakt, wir Vollig utopisch!
richtige Richtung! Dafiir ist Teamgeist brauchen konkrete Eine hohle
Macht Hoffnung und und politische Ziele. Nicht reden, Werbephrase.
fordert regionalen Veranderung notig. sondern handein!

Stolz.

,Es kann keinen CO2-
Hier fehlt die neutralen Tourismus

,CO2-neutraler Tourismus
muss erklart werden. Welche

Vorteile und Méglichkeiten hat Emotion der geben, aber einen )
der Urlauber dadurch?“ rheinischen CO2-freundlicheren.

Frohnaturen.”

,Wenn die Wirtschaftskraft der
Braunkohle wegfallt, muss
Wertschopfung her.”

Nachhaltiger Tourismus ,Ohne Fordermoglichkeiten fir »Nicht zu sehr auf
. die Entwicklung in diese Nachhaltigkeit fokussieren,

darf nicht nur Wandern : “
Richtung wird es nicht gehen das verschreckt Interessierte.

& Radfahren beinhalten.”
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Online-Befragung 2021 COMPASS i

? Einfluss des Strukturwandels auf die personliche Freizeitgestaltung:

38 %
WeilS'nicht Mehr Naherholung und Heimat-

3% urlaub; man muss nicht mehr

: : wegfahren flir Natur & Action
Nein, eher nicht

12%

20 %

Ja, auf jeden Fall Spannende, neue
39% Tourismusangebote bringen

mehr Vielfalt und Auswahl

(0]
Ja, vielleicht 15 %
46% Natur mit Geschichte erleben

9%

Wassersport & Badeurlaub

vor der Haustur

25.08.2021 Unternehmerworkshop am 1. Tourismustag im RR



Online-Befragung 2021

? Welche Freizeit- und Tourismusangebote wiinschen Sie sich?

32 %

Die Natur & Landschaft

im Wandel erleben durch

(thematische) Rad- und
Wandertouren sowie
Aussichtspunkte und

Rastplatze.

25.08.2021

27 %

Seen & Wassersport-
angebote: Segeln,
Angeln, Rudern, SUP,
Boot fahren, Schwimmen,
(Natur-)Freibader

7 %

Kunst & Kultur:
Industriekultur,
Landschaftsgeschichte,
Freilichttheater, 2.000
Jahre Menschheits-
geschichte im RR

Unternehmerworkshop am 1. Tourismustag im RR

CONSULTING
MARKETING
TRAINING

11 %

Action & Sport: MTB,
Skaten, Klettern,
(Mini/Adventure-)Golf
Zipline, Motor-Cross,
Freizeitpark

(v

7 %

Moderne und attraktive
Gastronomie, auch

aulBerhalb der
Grol3stadte, mit
besseren
Offnungszeiten

14
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Innovationsworkshop am Vormittag

Zentrale Ergebnisse
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Impulse aus der Praxis

& x 3
Contec ——C T € |

ZUR POST
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Soren Hoika Andreas Koch John Flllenbach
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Rheinland-Turm K1

Pascale Pieroth

17




Kleingruppenarbeit: Bitte teilen Sie sich auf ca. 4 Tische auf.
Ein Teilnehmer Gbernimmt die Moderation.

Bearbeiten Sie bitte die folgenden Fragen und dokumentieren Sie
lhre Ergebnisse:

1. Wo sehen Sie die grofsten Chancen aus dem
Transformationsprozess?

2. Welche nachhaltigen Angebote maochten Sie entwickeln?

3. Und was benétigen Sie konkret zur Umsetzung?



CONSULTING
P MARKETING
TRAINING

10 Min. Pause

Bedienen Sie sich gerne am Buffet und finden Sie sich in
Kleingruppen zusammen!
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Herzlichen Dank ftr Ihre Teilnahme am
1. Tourismustag im Rheinischen Revier!

Die Dokumentation und weitere Informationen zum Innovationsnetzwerk finden
Sie auf unserer Website:

www.innovationsnetzwerk-tourismus.de
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http://www.innovationsnetzwerk-tourismus.de/

