Ergebnisdokumentation des Innovationsworkshops am 1. Tourismustag im RR, 25.08.2021
Impulse fir das RR aus den Vortragen

COMPASS|

Impulsvortrage:
Was nehmen Sie aus den
Impulsvortragen fur das RR mit?

These 4: Wo unterschiedliche

Zielgruppen aufeinander treffen, werden
Orte interessant

S
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Impulse fir das RR aus den Vortragen

Impulse aus dem Placemaking-Vortrag: Impulse aus dem Baukultur-Vortrag:
Impulse aus dem Inszenierungs-Vortrag: Impulse aus dem Trendsport-Vortrag:
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World Café Tisch 1: Schaffung innovativer, touristischer Produkte und Freizeitangebote

COMPASS

Tisch 1 — GroRer Saal:
Schaffung innovativer,
touristischer Produkte und
Freizeitangebote




Ergebnisdokumentation des Innovationsworkshops am 1. Tourismustag im RR, 25.08.2021
World Café Tisch 1: Schaffung innovativer, touristischer Produkte und Freizeitang e

Ziele:

Verbindende Elemente

Imagewandel

MaRnahmen:

Industriekultur Landschaft & Infrastruktur Zwischennutzung

Konkrete Produktideen:

Industrie- und Baukultur
Seenlandschaft

Trendsport
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Verbindende Elemente: Backstein, Braunkohle, Energie, Weite, Umsiedlung,
Gegensatze (Energie/Natur, Landwirtschaft/Braunkohle)

Idee: Forderbander als tour. Produkt mit Blick auf industriekulturelles Erbe (ahnlich wie
Eifelblicke)

Industriekulturelles Erbe ist identitatsstiftend, daraus sollten Produkte entwickelt
werden (z.B. Heiraten im Schaufelradbagger

Die Birger mitzunehmen ist ganz wichtig: Markenbotschafter, exklusive Zugange zu
neuen Produkten geben

Kunst & Kultur, Naherholung und Wasser sind weitere, verbindende Elemente (Wasser
ist Entlastungsraum fiir Ballungszentren und per se attraktiv, auch ohne groRe
Produkte/Trendsportarten)

"Die Kohle bleibt hier" (durchdachte Wertschopfungskette)

Wir brauchen ein Strukturnutzungskonzept zur Zwischennutzung der Landschaft
(z.B. angepasste Trendsportarten, schwimmende Inseln)

Bestehende, touristische Infrastruktur (z.B. Rad- und Wanderwege) erfahrt neue
Impulse (z.B. E-Bikes), neu inszenieren auch in Hinbick auf die Klimaneutralitat

Wir leben in einem Spannungsfeld: Brachflachen kénnen einfach freigelassen
werden zur Nutzung fir Trendsportarten, muss nicht von oben diktiert werden, junge

Leute entwickeln selber

Trendsportarten-ldeen: Mining Boarding & Parkour, Karussell im Schaufelradbagger.
Daraus auch Veranstaltungen entwickeln (WM/EM)

Schwimminsel mit sich veranderndem Wasserstand (Wohninsel, Kulturinsel,
Modellkommune)

Baukultur: Hotel in der Riesenschaufel, attraktive & einmalige Angebote!
Forderbander fiir Mobilitat nutzen

Idee nach Vorbild Lausitz: Seen mit verschiedenen Schwerpunkten (Sport, Erholung,
etc.) und auch als Forschungs-/Bildungsprojekt einen Teil sich selbst Giberlassen
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Tisch 2 — GroRer Saal:

Zeigen, was sich verandert:
Inszenierung der Transformation
im Raum
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Ziele:

Sichtbarkeit der
Transformation

== l“l"

Baukultur

Alleinstellungsmerkmal Regionale Identifikation

MalRnahmen:

Regionale Botschafter

Sehnsuchtsorte

Reallabore
. 7

Wandel erleben
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Was sind interessante Transformationsorte? Tagebau-, Kraftwerksstandorte: authentisch,
kontrastreich, mit Briichen > durch Inszenierung nur noch ein bisschen verstarken

Wo sind Zukunftsorte (die firr positiven Aspekt der Transformation stehen)? Kann man
Orte der Wissenschaft und Wirtschaft erlebbar machen? Findet man dort Botschafter, die
Geschichten (authentisch) erzahlen konnen?

Themen: Geschichte (Geologie, Hydrologie), Industrieschwerpunkt

USP der Region gegenliber dem Ruhrgebiet: Transformation, Landschaft neu gestalten (im
Ruhrgebiet und stadtischen Umfeld ist das anders)

Menschen mitnehmen! Botschafter, die eigene Geschichten erzéhlen kénnen,
Umsiedler (kein einfaches Thema)

Konkrete Ideen: Verbotene Orte 6ffnen, Sehnsuchtsorte schaffen, Tagebaufihrungen
Kultur einsetzen

Temporére Pop-up Angebote und Ubernachtungsméglichkeiten

Mitmach-Angebote

FlieRender Ubergang zwischen Menschen in der Region und Besuchern

Dramaturgie und Inszenierung der Transformation brauchen gewissen Vorlauf: an
welchem Ort ist es zu welcher Zeit spannend in der Transformation (organisatorische und

regionale Aufgabe, eine Art Drehbuch zu erstellen (gibt es in Garzweiler als "Drehbuch
Tagebaufolgelandschaft"))
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Gestaltung von Neu- und Umbauten sowie Landschaftsméblierung

—
Tisch 3 - Wintergarten:
Baukultur, Architektur und
Tourismus: Qualitatsvolle und
wertige Gestaltung von Neu- und
Umbauten sowie
Landschaftsmoblierung
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World Café Tisch 3: Baukultur, Architektur und Tourismus: Qualitétsvolle und wertige
Gestaltung von Neu- und Umk

dechaft

en sowie L tsmoblierung

Ziele:

Qualitat & Nachhaltigkeit Leitbild

MalRnahmen:

Freiraume
Kontraste/Briiche

Bestandserhaltung

Lost Places
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Qualitat und Ressourcenschonung sind die groRen Herausforderungen

Im Vordergrund und als Ziel: Die Wertschatzung des Bestandes, auch auf langere Sicht
(wir kdnnen noch nicht sagen, was man mit Bestandsarchitektur in 20, 30, 40 Jahren
macht).

Erfahrungen aus anderen Transformationsprozessen haben gelehrt, wenn man schnell
"abraumt" um Folgekosten zu sparen, zerstért man viel Infrastruktur, die sich
maoglicherweise giinstig weiterentwickeln |3sst mit entsprechenden Ideen

Setzt voraus, dass ein Bewusstsein geschaffen wird fiir Transformationsprozesse und
ein groRBanglegter Wissenstransfer in der Gesellschaft (iber die Prozesshaftigkeit

geschieht

Region muss erschlieBen: Welche Potenziale hat sie, wie sieht die Infrastruktur aus (auch
von RWE), was ist davon zukiinftig noch nutzbar?

Ganzheitlicher Ansatz!

Architektur und Qualitat: Gibt es ein regionaltypisches Bauen? Soll dies in den
Vordergrund? Oder ganz bewusst Briiche setzen um mit Architektur eine
Landmarke zu setzen? Landmarken sind touristisch wichtig!

Gesamtleitbild ware wichtig, das fur alle Player als Leitfaden guiltig ist

Lost Places: Aktuell nicht zugénglich, aber touristisch zuganglich machen

Auf Freiflachen planungsrechtliche Voraussetzungen schaffen fiir "Ideenwerkstatt
Architektur" mit Tiny Houses, 3D-Druck Hauser > experimentell! Attraktive Destination

um Transformationsprozess mitzuerleben

kreative Freirdaume in der Architektur zum Spezifikum der Region machen
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nachhaltigen Tourismusregion

Tisch 4 - Tagungsraum:

,Vom Braunkohlerevier zur CO2
neutralen Destination”:
Entwicklung einer nachhaltigen
Tourismusregion
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World Café Tisch 4: "Vom Braunkohlerevier zur CO2-neutralen Destination": Entwicklung einer

nachhaltigen Tourismusregion

sinnstiftende
Angebote Naherholung
. sinnhaftig > Region/
regionale Rheinland zum
Wert- groRten Fan
., des RR
schépfun,
PIUNE  achhaltiger
Tourismus =
immer mehr Ziel erreichbar
Qualitat nur mit vielen
Akteuren aus
verschiedenen
Bereichen
CO2-neutrale Nachhaltige
Strom- Region/
erzeugung Querschnitts-
thema
CO2-neutrale
Mobilitat
"Erlebbar- Betriebe und
. Gastgeber
macher Spannend: R
- Anfang an
Inszenierung i mitgenommen
by En Verl usF zum werden
Energie- Gewinn Berater/  wertschopfungs.
versorgun i ing- analyse/
gung Umgang mit Coaching s
dem Verlust struktur analysieren
aufbauen
Nachhaltig-
wie? keit
Umsetzung messbar
Beratung auf machen
Augenhdhe  "gehen mit
denen die
wollen"
Transfer-/ Best
Kompetenz- Practices
5 rac = .
e Offentliche
Hand als
Prozesse Vorbild
anstossen

Attraktivitat
fiir kurze
Anreisen

Vision nachhaltige
Region: andere
kommen hierhin,
lernen

Generationen-
wechsel
bertick-
sichtigen

Zeit/
langer
Atem
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Entwicklung einer nachhaltigen Tourismusregion

CO2-neutrale Destination hei3t auch CO2-neutrale Region, muss von ganz vielen
regionalen Akteuren gemeinschaftlich angegangen werden, Querschnittsthema, das
kann nicht alleine der Tourismus umsetzen (Mobilitat, Stromerzeugung,..)

Wissenstransfer bieten, auch andere Regionen werden das Ziel der CO2-Neutralitat
haben. Aber das RR kann und will Vorreiter sein!

Das RR bleibt Energieregion: Raus aus der Braunkohle, rein in die erneuerbaren Energien

Entsprechend inszenieren: Beispiel Metabolon (Mullhalde wurde zur Attraktion/
touristischen Landmarke)

Nachhaltigkeit muss messbar gemacht werden
Nachhaltiger Tourismus bedeutet mehr Qualitat

Inszenierung: Umgang mit Verlust (raus aus etwas, rein in etwas, die Transformation ist
Verlust und Gewinn gleichermaRen)

Quellmérkte: BeNeLux und Naherholung bieten groBes Potenzial. Es muss nicht dartiber
hinaus geblickt werden, auch aus Nachhaltigkeitsgriinden.

Regionale Wertschopfung: Angebote mussen sinnstiftend sein, dann kommen die Leute
aus der nahen Umgebung automatisch.

MaBnahmen mussen praktisch und pragmatisch sein

Betriebe und Gastgeber in den Prozess einbeziehen von Anfang an

Bei der Wertschépfungsanalyse (der Serviceketten) missen Betriebe an die Hand
genommen werden, denn sie haben teilweise andere Probleme als den Betrieb CO2-
neutral umzubauen > es braucht Beratung auf Augenhéhe, die in den Betrieben

einzelfallspezifisch aktiv ist

Generationenwechsel beachten, die Jingeren mit Best Practice Beispielen mitnehmen und
Lust machen. Wer nicht will, muss entsprechend lange "beatmet werden".

Es braucht viele Fordergelder, die 6ffentliche Hand muss Vorbildfuntkion haben, die
Nachhaltigkeit fordert, aber auch als gutes Beispiel vorangeht

Wir brauchen alle einen langen Atem, wir stehen noch ganz am Anfang



Ergebnisdokumentation des Innovationsworkshops am 1. Tourismustag im RR, 25.08.2021
World Café Tisch 5: Das RR als Bildungsregion

Tisch 5 - AulRenbereich:
Das Rheinische Revier als
Bildungsregion
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Ziele:

Nachhaltige Entwicklung

Ellkluig f,ur Kohleausstieg und
nachhaltige nachhaltige
Entwicklung Entwicklung:
Transformations-
prozess

MaRnahmen:

Bildungsorte / neue Formate

Begegnungsorte/
Bl sl Ideen fiir Bildungsorte:
schaffen - atmende, iterative
-Rahmen- o
bedingungen Erganzun
_Hotels (thematisch) far
bestehende
Bildungsorte
Asthetische Neue Formate an
Inszenierung bestehenden
Orten: Lange
Nacht der

Technik/ Industrie

Wie kann sich das.
RR als Zukunftslabor
darstellen?

Z.B. Mobilitatshub
Geilenkirchen
(Erreichbarkeit, Co-
Working, Hotel)

Geschichtsraum

Freilichtmuseen
Hochschulen
Kulturinsti-
tutionen
Wissensstandort

Ziel: die
historische Tiefe
des verdichteten

Geschichtsraumes
darstellen

Partizipation

Partizipative
Orte
Transformation:
- Partizipation,
Offenheit, Bildungsthemen:
Wissenstransfer  aycorschaft der
bestehenden
Narrative
Vernetztes Anree:
Fordergelder
Lernen:
Digitalitat
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Geschichte des Reviers erzahlen, nicht erst seit Abbau der Braunkohle, sondern
von der Friihzeit (Besiedlung) bis hin zur Zukunft: Den groBen Bogen schlagen

Themen/Schlagworte: Mit Braunkohle-Archaologie beginnen, Transformationsprozess
als aktuellen Status erzéahlen, gedanklich in die Zukunft blicken

Bestehende Bildungsorte nutzen und neue etablieren, ggf. auch neue Formate
(z.B. lange Nacht der Technik/Industrie, ganze neue Orte, atmende Orte, iterative
Orte, die nicht stationar sind sondern an untersch. Stellen aufgebuat werden kénnen)

Partizipation und Offenheit: Wissenstransfer anregen, vernetztes Lernen,
Digitalitat/digitale Bildung

Asthetische Inszenierung nicht auBer Acht lassen, bestehenden Bildungsorten Anreize
geben, den Zukunftsgedanken mitzuerzahlen (Fordergelder), Zukunftsthema von
allen Bildungsorten erzahlen lassen

Wie kann sich das RR als Zukunftslabor darstellen? Leuchtturm-Beispiel:
Mobilitatshub in Geilenkirchen (Zukunftsgewandte, aktuelle Darstellung des Themas
Mobilitat, an alle Altersklassen gerichtet). Mit ahnlichen Ansatzen/Orten im RR sowohl
Kinder, Familien als auch Erwachsene an das RR binden, Attraktivitat steigern,
international interessant sein und Tourismus férdern
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Ubergreifende Themen der World Café Ergebnisse

Biirger & Unternehmer miissen von Anfang an mitgenommen werden:
« Bewusstseinsbildung
« Partizipation, Offenheit und Wissenstransfer
« Sie sind Botschafter der Region
« lhre Geschichten sollten festgehalten und erzahlt werden

Umsiedler
Transformation: (Geschichten/
- ins- Zeitzeugen)
Leute Partizipation, Bewusstseins / g

- Barger mitnehmen Exkusie Zugange o schatfung
o . haten " .
LI Lt il mitnehmen Wissenstransfer
Naherholung Betriebe und
“Wosser Gastgeber
(Entastungsraum or Balngszentren) missenvon Botsch
. r
Partizipative Anfang an otschafte
mitgenommen
Orte cerd

Freirdume lasse
um Kreativitat zu fordern

Innovative Angebote brauchen Freiraum zum Ausprobieren und Experimentieren
Trendsport und Subkultur-Angebote mussen/dirfen nicht von oben diktiert werden
sondern brauchen Raum, um sich zu entwickeln

Lost Places und verbotene Orte haben besonderen Reiz

Lost
deenweritatt
Verbotene e Places
oo i
_gfrte e pu— eoe e
6ffnen T
\ Pop-up / S

Angebote

Bestehende Infrastruktur (um)nutzen und bewusste Briiche erlauben:
« Infrastruktur und Bestandsarchitektur kann gut touristisch genutzt werden, mit
anderen/innovativen Nutzungsformen und neuen Impulsen
« Sichert Ressourcenschonung und Wertschatzung des Bestandes
« Unterstreicht den Charakter und die Geschichte der Region, denn das "Leben mit Umbriichen

pragt das RR

Wertschatzung
Infrastrukeur (Rad- Hotel ineiner Altes neu Rickbau des Bestandes
Wanderwege)und e -
P e Kontraste iz ST
e 25, etonaers + Briiche (Baukultur)
et preion
::‘:ﬂ""ﬂgﬂﬂd lach Neue Formate an ErschlieBung
e Flachen bestehenden bewusste Infrastruktur
Oreen Lange
(RWE als Briiche
- Nachhaigkeit Player) Technik/ Industrie
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Ubergreifende Themen der World Café Ergebnisse

Das RR als Zukunftslabor:

« Die Region kann eine Vorreiterrolle einnehmen
« Reallabore, in denen Zukunftskonzepte getestet werden und Raum fiir Experimente

gegeben wird
« Es kann ein Kompetenzzentrum entstehen zum Wissenstransfer innerhalb und

auBerhalb der Region
« Die Freirdume und planungsrechtlichen Voraussetzungen mussen gewahreistet sein

wie?
Umsetzung
Beratung auf
Ideermerkstate . Augenhohe
Architektur Szenarien Transfer-/
(planungsrechtiiche .
5 Voraussetzung) Zukiinfte Kompetenz-
Wissens- Ieative Freirsume zentrum:
transfer
— Prozesse
anstossen
Zukunft
Wie kan sich das Reallabore
RR 3l Zokunfisiabor oD
darselen? o
Z.B. Mobilitatshub. e
Geilenkirchen upsiaig i e} Vision nachhaltige
(emechbarkes, Co i Region: andere
Working Hotel) el Mokl kommen hierhin,
lernen

Gesamtleitbild:
« Esbraucht einen ganzheitlichen Ansatz zur Entwicklung des RR
« Strukturnutzungskonzepte sollten Zwischennutzung umfassen
« Es muss mit Voraussicht geplant werden, wann welche Orte im Transformationsprozess

besonders interessant sind (als Drehbuch fir die Inszenierung)

Strukturnutzungskon-

Gesamt-
rors
Schr‘me. leitbild Ganz- s 0K
aktive " 2dl T
Dramaturgie Zeitlicher heitlicher
Vorlauf Ansatz

wichtig



Ergebnisdokumentation des Innovationsworkshops am 1. Tourismustag im RR, 25.08.2021
Workshop-Abschluss

Eindruck von Rafael Enzler & Christian Miiller (gutundgut GmbH):

GroBer Respekt vor der bevorstehenden Aufgabe!
Sehr viele initiative Leute, gute Ideen und viele Fordertopfe

Es braucht schnelle, einfache Wege, die Menschen und Ideen zu vernetzen und die
Fordergelder unkompliziert zuganglich zu machen > Briickenbauer kénnen sinnvoll sein
(Beispiel aus der Schweiz: https://zukunftbureau.org/). Dadurch entstehen die Dinge von
der Basis herauf.

Es sollten wieder "Hofnarren" eingesetzt werden, die - wie damals - den Verantwortlichen
die Wahrheit sagen dirfen, genau fiir solche Prozesse sehr hilfreich

Beim Blick auf die Ideenliste sollte man die Prioritdten danach setzen, woran man am
meisten SpafR hat
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Ergebnisse der Kleingruppen-Arbeit
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Ergebnisse der Kleingruppen-Arbeit

COMPASS|

Workshop-Phase
Keingruppenarbei: e tellen e sichauf c. 4 Tischeau.
i Telnehmer Gernimt e Moderaton
earbite e bt die folgenden Fagen und dokumentieren Se
e rgebnise

Wo sehen Sie die grofiten Chancen aus dem
Transformationsprozess?

Welche nachhaltigen Angebote machten Sie entwickeln?

Und was bengtigen Sie konkret zur Umsetzung?

New den e
einleche uls

oph wiews

Frage 1 Frage 2 Frage 3
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Ergebnisse der Kleingruppen-Arbeit

Frage 1: Wo sehen Sie die groRten Chancen aus dem Transformationsprozess?

Frage 2: Welche nachhaltigen Angebote mochten Sie entwickeln?

Edutainment & Erlebnis

T "=

Frage 3: Und was bendétigen Sie konkret zur Umsetzung?

Sensibilisierung & Vernetzung

Politischer Rahmen

23
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Ergebnisse der Kleingruppen-Arbeit

Gruppe 1:

« Die Chance der Nachhaltigkeit muss eigentlich irgendwann eine Verpflichtung sein
> daflr braucht es die politischen Vorgaben und Regelungen

« Daflr braucht es die Einbindung der Politik und regionalen Akteure, die auf
Augenhéhe an einem Tisch zusammenkommen und sprechen

« Die Zukunftsagentur kdnnte zentraler Ansprechpartner sein und groBen Uberblick liefern
Uber alle Themen und Partner im Revier

« Nachfrageseite: Es brauchte eine Online-Plattform, die eine breite (nachhaltige)
Angebotsvielfalt biindelt und den Gasten gut bebildert darstellt (Grundlage um Géste
2.B. nach einer Bustour zu den Tagebauen in der Region zu behalten).

Gruppe 2:

« Sensibilisierung der Bevélkerung (besonders bei jenen, die sich nicht aktuell damit
beschéftigen): Der Transformationsprozess muss greifbar gemacht werden, um
einen konkreten Anpack zu bekommen, angefangen beim Heimatkunde-Unterricht,
der den Strukturwandel vermitteln sollte.

« Daraus entstehen dann die Synergien

Gruppe 3:

« Grolte Chance besteht darin, einfach mal komplett neu zu denken und bei Null
anzufangen. Das haben viele andere Destinationen nicht.

« Angebote: Edutainment, Erlebnis-Hotellerie/Gastronomie, erlebnisorientierte
Angebote

« Was wird benétigt: In Politik und Behérden muss neu gedacht werden, damit
ergebnisoffener geplant werden darf, nicht immer bis ins kleinste Detail durchgeplant,
sondern agiler

« Jetzt schon mussen die Fachkrafte fur die Zukunft ausgebildet werden, den jungen
Menschen muss die Hotellerie/Gastronomie schmackhaft gemacht werden

Fazit:
« Wir missen offen denken, aufeinander zugehen und miteinander reden
« Es braucht Vernetzung an allen Enden
« Wir stehen noch ganz am Anfang eines groBen Prozesses
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